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Villa Mercedes, 07 de octubre de 2016.-

VISTO:
EL EXPEDIENTE CUDAP: UVM N° 0001038/2016, vy,

CONSIDERANDO:

Que el Director de la Escuela de Gestion de Empresas y Economia,
Licenciado Especialista Fernando Javier QUIROGA VILLEGAS eleva la propuesta de
creacion de la carrera de Licenciatura en Disefio de Comunicacion, cuyo objetivo
primordial esta dirigido a formar profesionales innovadores, comprometidos, capaces de:
operar conocimientos, técnicas y herramientas de la comunicacion con un sentido
integrador.

Que el disefio es un factor clave para la innovacion y el desarrollo; es la
herramienta que humaniza la tecnologia, genera cultura y aporta valor econdmico y social
a objetos y servicios de instituciones, gobiernos y empresas.

Que Secretaria Academica avala lo solicitado, considerando que la
propuesta representa un crecimiento para esta Casa de Altos Estudios.

Que el Rector Organizador presta acuerdo favorable a la propuesta, en
concordancia con los principios institucionales: 2. Conformar una adecuada diversificacion
de los estudios universitarios presenciales o a distancia que atienda tanto las
expectativas y demandas de |a sociedad, como a los requerimientos de la cultura y de la
estructura productiva. 3. Organizar y desarrollar las actividades de creacion vy
sistematizacion de conocimiento mediante las modalidades de investigacién basica,
aplicada y de desarrollo experimental y de aplicacion tecnologica, en atencion a las
necesidades regionales, zonales y nacionales.

Que el Rector Organizador se encuentra facultado para dictar la presente

medida en virtud de las atribuciones conferidas por el articulo 49 de la LEY N°
24.521 de EDUCACION SUPERIOR.

Por ello y en uso de sus atribuciones,

EL RECTOR ORGANIZADOR DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE VILLA MERCEDES
RESUELVE:

ARTICULO 1° - CREAR la carrera de Licenciatura en Disefio de Comunicacion que
se dictard” en el ambito de la Escuela de Gestién de Empresas y Economia de la
Universidad Nacional de Villa Mercedes.

ARTICULO 2°.- APROBAR el Plan de Estudios de la carrera Licenciatura en Disefio
de Comunicacién que forma parte de |la presente como ANEXO UNICO de la presente
Disposicion.

ARTICULO 3°.- Registrese, comuniquese, insértese en el Libro de Resoluciones y
archivese.

RESOLUCION R. N° 000523/2016
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PLAN DE ESTUDIOS

Licenciatura en Disefio de Comunicacion

1. Fundamento

El disefio es un factor clave para la innovacion y el desarrollo; es la herramienta gue humaniza la
tecnologia, genera cultura y aporta valor economico y social a objetos y servicios de instituciones,
gobiernos y empresas. Por ello los disefiadores tienen el rol histérico de poder transformar y
mejorar €l modo en que vivimos. En ese sentido, la Licenciatura en Disefic de Comunicacion
busca formar profesionales gue exploren los nuevos territorios del saber especificaments
comunicacional con herramientas del disefio, en |la medida de que esas herramientas converjan en
estrategias innovadoras propiciadoras de transformaciones sociales y no solo de lenguajes e
incorporarlas a una nueva especificidad; el disefio de estrategias de comunicacion gue interpelan
los sentidos emergentes dentro de predisposiciones colectivas como intersubjetividades latentes
gue puedan ser, no solo exploradas, descriptas o explicadas, si no también definidos, valorizados
y estimulados para hacerse cargo de los acoplamientos dinamicos y evolutivos de |la actualidad
En nuestras universidades esta en marcha una transformacién en profundidad del nuevo mapa de
las profesiones que vienen exigido por nuevas formas del producir, del comunicar y del gestionar,
ligados tanto a las nuevas destrezas mentales que introduce la alfabetizacion al mundo laboral
como a los nuevos modelos empresariales y los desafios tecnolégicos que complejizan los modos
en que nos relacicnamos.

Las producciones academicas de la carrera proponen espacios conversacionales propiciadores de
transformaciones socioculturales situadas, atendiendo la multidimensionalidad micro-macro social,
mas alla de lo discursivo, planteando la comunicacion como un fenémeno complejo y fluido.

Desde la educacion universitaria, estamos comprometidos a formar profesionales capaces de

liderar procesos estratégicas y creativos para aportar valor a la cadena de produccién del pais

rto ). Schveirumentado por medio de convenios con organismos publicos y privados de nuestro contexto.
or Organizador
mecwnal e e lles@Sta manera la extension junto con la investigacion cientifica en este nuevo campo

interdisciplinario que crece dia a dia se convierten en aspectos inescindibles de la ensefianza de
grado en la Universidad Wacional de Villa Mercedes. Es nuestra intenciéon que el disefio de
comunicacion siga progresando como disciplina, si esto ocurre se favorecera nuestro contexto,
porgue no J:I]EHE.‘I'EI el valor agregado que necesitamos para la produccién y aporta al desarrollo
social de la ciudad de Villa Mercedes y zona de influencia, por lo que se requiere cada vez mas el
rol del Licenciado en Disefo de Comunicacién con una mirada holistica, regional y estratégica.

Dm = dtrnrm ina Mary iraves de la Licenciatura se propende al desarrollo de la educacion, la ciencia y la cultura,
Secretaria *ﬂ“"““ fﬂrmandﬂ integralmente a los alumnos como futuros profesionales, colaborando con el proceso de

nbvarsidad Mecionsl de Vile

construccion de ciudadania responsable al servicio de la Nacién, como asi también a la realizacién
de actividades de desarrollo social.

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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Esta posicion atiende a los nuevos requerimientos que genera el contexto en el que se desarrolla
la educacion: calidad globalizada, flexible, continua y pertinente, traduciéndose en que el alumno,
ademas de adquirir un conjunto de conocimientos y competencias relativas a su profesion, debe
ser capaz de seguir formandose, de aprender a aprender y a trabajar con otros en contextos
reales y/o virtuales cada vez mas exigentes y estar al mismo nivel que otros profesionales de
cualquier parte del mundo.
La Licenciatura en Disefio de Comunicacion esta inserta en la amplia oferta educativa que ofrece
fa Universidad Nacional de Villa Mercedes y depende de la Escuela de Gestion de Empresas y
Economia y su acreditacion se otorgaria mediante el titulo profesional de Licenciado en Disefio de
Comunicacion. Asimismo es necesario destacar que se pretende seguir ofreciendo el titulo
intermedio “Tecnico Universitario en Disefio de Comunicacion” que ya cuenta con la Resolucidn
N® 2624 de Ministerio de Educacion de la Nacion
Nuestra propuesta formativa a nivel de Licenciatura tiene como objetivo fundamental lograr en los
alumnos el desarrollo de competencias de manera integrada, que incidan sobre sus capacidades
desarmlladés para enfrentar y resolver adecuadamente situaciones concretas mediante la puesta
en juego de los recursos de los que dispone. Lo anterior nos mueve a atender a la necesidad de
incorporar estrategias pedagogicas que sean significativas para que el alumno desarrolle esas
competencias, es decir, que se relacione con situaciones reales actuales y futuras del mundo de Ia
comunicacién hacia otras areas del conocimiento a nivel de extension de proyectos de accion y
sobre todo gue estén contextualizadas en distintos marcos para que movilice sus recursos y le dé
un sentido al aprendizaje.
Finalmente, la formacion por competencias subraya el desarrollo de mayores niveles de
I autonomia en los alumnos: lo que implica en lo pedagogico, reconocer al que aprende como capaz
| 1 de organizar y dirigir su aprendizaje. Las estrategias pedagégicas entonces estimulan el rol activo
del alumno en el enfrentamiento de las situaciones de aprendizaje gue se le planteen, debera ser

capaz de evaluar e integrar conceptos y conclusiones y proponer alternativas de solucién ante

problemas o casos reales. Lo sefialado se traduce en practicas docentes en las cuales el alumno
“JI-“T:ETME claramente objetivos, contenidos, estrategias y métodos de evaluacion que colaboran
de Vil wetwamente en el desarrollo y aplicacion de las mismas,

Por lo expuesto, a nivel pedagogico, se debe procurar generar experiencias de aprendizaje
J significativas, altamente contextualizadas y cercanas a la realidad, donde los principios, roles ¥
orientaciones del enfoque centrado en aprendizaje estan fuertemente presentes

1.2-ldentificacion de la carrera:

. LICENCIATURA EN DISENO DE COMUNICACION
Drs Pedernaradra MaTitulo: Licenciado en Disefio de Comunicacion
m;::f_::m“‘"‘f__"ﬂmula Intermedio: Tecnico Universitario en Disefio de Comunicacién Resolucion Ministerial N°
105/2624.
1.3-Dependencia de la Carrera: Escuela de Gestibn de Empresas y Economia
1.4- Duracion: 5 (cinco) afios para la titulacién y 3 (tres) afios para Titulo intermedio

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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2- Objetivos de la carrera

Formar recursos humanos capaces de:

Investigar y diagnosticar problematicas integrales de comunicacién de las
organizaciones tanto gubernamentales como no gubernamentales, con Yy sin
intencién de lucro.

Gestionar y dirigir politicas, programas y acciones de comunicacién acordes a
las problematicas diagnosticadas.

Desarrollar estrategias para intervenir en las dimensiones comunicacionales
requeridas con el objetivo de propiciar transformaciones sociales
conversacionales.

Proyectar y producir programas de comunicacion viables y multidimensionales
que se hagan cargo de los procesos dinamicos y evolutivos de los entornos
sociales y tecnolégicos gue atraviesan.

Planificar la puesta en uso de los programas mencionados y efectuar la
evaluacion de su implementacion a los fines de mejorar el vinculo estrategico

de las organizaciones en donde interviene.

3- Perfil del titulo

El Licenciado en Disefio de Comunicacion estara capacitado para:

Dira, Pedernera, Ana Maria
Secretaria Académica
niversidad Nacsonsl de Vills Mefoedes

Analizar y resolver problemas en las areas de comunicacién informativa
persuasiva y educativa aplicando metodologia de trabajo proyectual que le
permita delimitar el problema objeto de intervencion, los objetivos y la
planificacion de una estrategia de comunicacion acorde a sus necesidades.
Proyectar y producir acciones de comunicacion coordinando los aspectos
formales, técnicos y facticos propios del Disefio a los fines de lograr procesos
de comunicacion eficientes.

Ejecutar herramientas tecnolégicas que permitan desarrollar y controlar los
procesos de produccion necesarios para lograr una implementacién y puesta
en uso adecuada de los soportes de comunicacién programados.

Fundamentar los diagnosticos comunicacionales con una sélida formacién en
las ciencias sociales convergentes en el campo de la comunicacion: sociologia,
psicologia, filosofia y estudios del lenguaje, conociendo las situaciones y los
elementos que conforman las realidades socioculturales situadas.

Aplicar estrategias innovadoras con el fin de propiciar procesos situados de
eambio social conversacional.

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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4- Alcance del titulo

El Licenciado en Disefio de Comunicacion tendra competencias para:

El Tecnico

- —

“Dra Peder

;‘Fﬂ. A wa Maria

Secretaris Acagémica = i >
Sniverad Naconst se vits DuR@G UISitos de ingreso a la carrera

Disefar politicas de comunicacién social y planificar, implementar y evaluar sistemas
comunicacionales persuasivos, educativos e informativos.

Dirigir, gerenciar y crear secretarias de prensa y difusion de dependencias
gubernamentales, departamentos de comunicacién de instituciones publicas y privadas,
oficinas de comunicacion estratégica de empresas, medios de comunicacion radiales,
televisivos, digitales y estructuras educativas diversas.

Planificar, implementar y evaluar programas comunicacionales informativos,
idecldgicos, interaccionales y socioculturales.

Realizar arbitrajes y peritajes relacionados con sistemas y modelos comunicacionales y
la contextualidad de los mensajes.

Dedicarse a la docencia e investigacion en el campo de la comunicacién en los
distintos niveles educativos: inicial, superior y universitario.

Universitaric en Disefio de Comunicacién tendra competencias para

Elaborar mensajes graficos, audiovisuales, radiales, en redes, convergentes,
alternativos, para diversos medios de comunicacién, de acuerdo con las necesidades
detectadas en cada caso, con el empleo de la tecnologia a su alcance.

Manejar las herramientas que la tecnologia pone a su alcance para lograr una
comunicacion eficaz,

Realizar estudios e investigaciones relativos a los sistemas, modelos, procesos
comunicacionales, y a los medios de comunicacion social, y la estructura, organizacién
y significado de los diversos mensajes.

Asesorar acerca de los sistemas, modelos y procesos comunicacionales . los medios
de comunicacién social, y la estructura, organizacién y significado de los diversos
mensajes.

Para ingresar a |a carrera Licenciatura en Disefioc de Comunicacion los/las aspirantes deberan

cumplir con las normativas vigentes del Ministeric de Educacion de la Nacién, de la Universidad
Nacional de Villa Mercedes y de la Escuela de Gestion de Empresas y Economia

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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6. Organizacion curricular

El trayecto curricular contempla desde sus inicios espacios de formacién basica como lo son:
Narrativa | y Il; Historia del Disefio de Comunicacién, Estética; Inglés | y Il; Portugués; Etica,
Deontologia Profesional, Metodologia de la Investigacion y Epistemologia de la Comunicacion. Los
espacios de formacion especifica: Proceso de Disefio, Teoria y Gestion de la Comunicacion:
Semicdtica | y Il; Laboratorio 1, I, Il y IV, Tecnolagia |, 11 y ll; Taller de Disefo de Comunicacion |,
I, 1y IV; Discurso Audiovisual | y Il; Seminario de Comunicacion | y Il, Comunicacidn Estratégica |
y Il; Planeamiento Comunicacional. Los espacios de formacién complementaria: Mercadotecnia;
Marketing politico y social; Institucién y Sociedad; Disefic Social; Espacio y Territorialidad; Gestién
de las Organizaciones, Direccién y Evaluacién de Prayectos.

7. Trayectos de Formacion Practica y Profesional
Taller de Practica profesional obligatoria

Consiste en un espacio dispuesto para la interaccion del estudiante con el medio. Contribuye a la
formacion desde una perspectiva practica de sus conocimientos, en conjunto con organizaciones
preferentermente regionales que cuenten con la predisposicion y el perfil adecuado.

Taller de Tesina

El objetivo es iniciar al estudiante en la produccion intelectual de obras originales bajo una
metodologia cientifica que le permita aprehender herramientas y utilizarlas en problemas reales

il v J;:;?fﬂ'ﬁm'rcns. El trabajo resulta fundamental para enmarcar los conocimientos en un estudio
deViapertsular que tienda a integrar los saberes adquiridos a lo largo del trayecto curricular y que en Io
posible este orientado a dar respuesta a las necesidades de la sociedad. El mismo contribuira con
la articulacidn y profundizacion de conocimientos cientificos, tecnolégicos, técnicos y operativos de

/f la profesian.
Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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8- Organizacion del plan de estudios

PLAN DE ESTUDIOS LICENCIATURA

CARGA | CARGA o
ANO| Cédigo |ASIGNATURAS ;'E;::E_ H?:'rTLIA Para Clrsar Rendir
(isfreloh), | (htrabol)| wiia | Aprotadal Aprobada
Primer Cuatrimestre
1 Proceso de Disefo 5 75 - . :
2 Teoria y Gestibn de a5 75 . = &
Comunicacion
3 Historia del Disefio de(4 60 - - -
pe= Comunicacion
I 4 Narrativa | 4 60 . =
Segundo Cuatrimestre
5 Taller de Disefio de|5 75 1, 2,3 - 1
Comunicacion |
6 Laboratorio | 4 60 1 - -
F Estética 4 60 1,23 - 3
8 Narrativa Il 4 60 4 - 4
Tercer Cuatrimestre
9 Inglés | 4 60 - - -
10 Laboratorio 5 75 56 - 56
R 11 Mercadotecnia 5 75 - - -
} 12 Semidtica | 4 60 7 2 8
I Cuarto Cuatrimestre
13 Taller de Disefio del5 75 10 5 6
Comunicacion Il
14 Laboratorio lll 5 75 - 10 5
L ' ' Tecnologia | 4 60 6, 10 - 6
\ Inglés Il 4 60 - 9 -
Quinto Cuatrimestre
— 17 Taller de  Disefio  de|5 75 13,14, 15]- 13
i Comunicacion Il
|18 Laboratorio IV 5 60 13, 14, 15|- 14
_ 19 Semidtica Il 4 60 11 12 -
Dra. Pedermerd. PRF iﬂ.}m Discurso Audiovisual | 4 60 13, 14 - 14
Secretaria Sexto Cuatrimestre
Limbwgrysdad Wag ia
21 Portugues 5 75 16 - -
22 Tecnologia Il 4 60 17,18 15 -
23 Etica y Deontologia Profesional |4 60 19,17 - 17
24 Taller de Practica Profesional 8 120 17,18,19,20|- 17,18,19,20
Obligatoria
Técnico Universitario en Disefio de Comunicacion HORAS PARCIALES 1625

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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CARGA CARGA Para
ANO Codigo |ASIGNATURAS :g::hl? Lt H.?:.? ::A Para Cursar Rendir
el [ \reoeial) Cursada | Aprobada| Aprobada
Primer Cuatrimestre
25 Tecnologia Ill 4 60 22 - 22
26 Taller de Diseno de|5 75 18, 22 17
Comunicacion IV
27 Discurso Audiovisual Il 5 75 - 20 -
28 Marhketing politico y social 4 60 - 11, 18 -
v Segundo cuatrimestre
29 Seminario de Comunicacicn | 5 75 25, 26, 27 |- 26
28
—_ 30 Metodologia de Investigacion y|4 60 - 19 -
Epistemologia de la
Comunicacion
31 Institucion y sociedad 4 60 28 - -
32 Comunicacion Estratégica | 5 75 28 - o
Primer cuatrimestre
33 Seminario de Comunicacion Il |5 75 29, 30 - 29
34 Diseno Social 4 60 30, 32 - 30
35 Espacio y Terrotorialidad 4 60 30, 32 - -
36 Comunicacion estratégica Il 5 75 30, 32 - 32
; v Segundo cuatrimestre
37 Gestion de las Organizaciones |4 60 - - -
/ Direccion y Evaluacion deTi 60 - 33 -
| Proyectos
' Planeamiento Comunicacional |4 60 - 36
Taller de Tesina 8 120 33, 34, 35)- 33, 34, 35,
b, 36 36
Licenciatura en Disefic de Comuniacion CARGA HORARIA TOTAL 2.755

Dra. Pedernera, Ana Maria
Secretaria Académica
Universicad Necionsl de Ville Marcetdes

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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10. Contenidos minimos

01: PROCESO DE DISENO

Objetivos: Conocer la metodologia proyectual que permite gestionar un proceso de disefio.
Comprender el alcance de cada paso procesal. Desarrollar habilidad en el manejo de problemas
de diseno,

Contenidos minimos: Metodologia proyectual. La recopilacion. La investigacion. El diagnéstico
Hipotesis de trabajo. El concepto y la idea. La estrategia de intervencion. La produccion de
alternativas. El desarrollo de un programa de intervencién. La realizacion tecnologica. La puesta
en uso y la evaluacién de resultados.

02: TEORIA Y GESTION DE LA COMUNICACION

Fundamentos de la comunicacion humana. El lenguaje. la sociedad y la cultura. Modelos de

comunicacion. Comunicacién casual e intencional. Proceso de comunicacion y filtros. La
significacion. Concepto y composicion de signo. Clasificacion y niveles de analisis de signos.
Proceso perceptual: fisiologico y psicologico. Leyes de la Gestalt. Estructura y Técnicas
compositiuz;s.

03: HISTORIA DE LA COMUNICACION

Origen y evolucion de la significacion. La difusion del conocimiento. La imprenta. El libro. Los
cambios tecnoldgicos. Los medios de difusién masiva. El cine, la radio, la Television La
publicidad. La era satelital. Internet y redes scciales.

04: NARRATIVA |

Géneros y subgeéneros narrativos. Estructura de la narracién. Estructura argumental Formas

verbales. El narrador. El personaje. El idiclecto de los personajes. El estilo directo e indirecto.
Manipulacién del tiempo de la historia. El ritmo narrativo
05: TALLER DE DISENO DE COMUNICACION |

rto ). Schiiructura de comunicacién y composicion verbal. Orden, disposicién y organizacion Principio
irad
:mmmmu -Retroalimentacion y equifinalidad. Sistemas vy subsistemas. Principio  serial,

Planificacién del acto comunicacional. Construccion del estilo. Implementacién del sistema
comunicacional.

06: LABORATORIO |

Eguipamiento operativo de comunicacién. Dispositivos manuales, mecanicos electronicos y
digitales. Ingreso, almacenamiento y salida. Procesamiento digital de datos. Edicién de contenido
verbal, iconico y cromatico. Planificacion y puesta en uso de acciones de comunicacién en tiempo

Dira. Pedernera, Ana HarﬁFaL
e A AT ESTETICA

Percepcion estética y cultura. Categorias estéticas. Objeto estético y acto de comunicacion
Funcion, valor y contexto. Fases de produccion y valoracion estética de un objeto comunicacional.
Polos problematicos de la praduccion estética. Estética y ética.

Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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08: NARRATIVA II

Variantes narrativas. Manipulacién de los elementos narrativos controlando aspectos semisdticos o

esteticos en funcion de objetivos comunicacionales especificos. Nuevas estructuras narrativas,

09: INGLES |

Nociones gramaticales. Elementos estructurales: Sustantivos, verbos, preposiciones, particulas.

Expresiones simples y compuestas. Tiempos verbales.

10: LABORATORIO I

Escritura y tipografia. Edicion de texto en graficadores vectoriales. Herramientas de control de

atributos de relleno y borde de objetos. Variantes en la generacion y tratamiento de textas.

Familias, fuentes y estilos. Estructura tipografica. Composicion y autoedicion. Manejo del color y

las formas graficas en la edicidn vectorial. Sistemas de impresion y produccién grafica.

11: CNIA |

Sociedad de produccion a sociedad de consumo. Introduccién al Marketing. Produccion, producto

y venta. Empresa y mercado. Ambiente de la Mercadotecnia. Analisis de los mercados.

Segmentacion. Posicionamiento. Producto marca y envase. Precio. Plaza y canales. Promocién

comercial.

12: SEMIOTICA 1

Teoria de los signos, Semiotica y Semiologia. Comunicacion, interpretacion y significacién

Discurso signico y esquema narrativo, Cooperacion textual. Codificacion cultural. Cuadrado

semidtico.

13: TALLER DE DISENO DE COMUNICACION II

Escritura y Tipografia. Los signos en el sistema escrito. Factores graficos y lingUisticos de la letra
{ Caligrafia y tipografia actual. Tipografia e impresion. Fuente tipografica. Sintaxis y semantica
tipografica. Tipografia e Identidad visual. Forma, funcién y sustancia. Visibilidad, legibilidad e

inteligibilidad. Del nombre a la marca.. Sistemas de identificacién visual. Soportes de identidad
o ) Scm Normalizacion de uso del sistema de identidad visual. Aplicacion sistémica. Tipografia y
;...n.. mnsmmn
14: LABORATORIO 1l
Fotografia e imagen. Captura de imagenes: medios mecanicos y medios digitales, Elementos y
caracteristicas de la composicion fotografica. Luz e lluminacion. Formatos y almacenamiento de
imagenes. Edicion digital de imagenes de mapa de bits. Formatos a archivos. Importacién y

fexpﬂrtaciﬂn de imagenes. Sistemas de control y ajustes del color. Retoque fotografico. Filtros y
efectos especiales.

Dra. Pedernera. Ano . Ana Mafls: TECNOLOGIA |

Sacretaria Academica

imiveraidad Naclonet de VM Mot 00ia al servicio de la produccién grafica de piezas comunicacionales. Pre-impresion,
impresion, post-impresion. Entornos analégico y digital. Impresion a demanda e impresion a
escala. Tecnologias tradicionales y de avanzada. Sistemas operativos y entornos gréaficos
Software y Mindware. Criterios y metodologia para la toma de decisiones tecnolégicas
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16: INGLES Il

Lectura comprensiva. Herramientas gramaticales. Verbos regulares e irregulares. Forma
imperativa de los verbos. Formatos y estilos comerciales. Correspondencia comercial. Estrategias.
Formas fijas y tipicas. Interpretacion y respuesta. Vocabulario especifico

17: TALLER DE DISENO DE COMUNICACION lil

Entorno y lenguaje. Realidad y virtualidad. Dialéctica entre individuo y entorno. Coherencia en un
discurso discontinuo. Categorias comunicacionales. Tiempo y espacic. Manejo de signos verbales
y no verbales en un entorno. Secuencia y serie de mensajes. Lo visual, o textual, lo ambiental,
Percepcién compleja y discurso.

18: LABORATORIO 4

Instrumentos digitales en la produccién audiovisual Imagen y video. Captura, edicién vy
almacenamiento de imagenes en movimiento. herramientas basicas para la edicién y produccién
de mensajes de entorno real y virtual

19: SEMIOTICA 2

El sentido y la codificacion cultural de los signos: las figuras retoricas. Recorrido generativo de la
significacion. Semiosis ilimitada. Virtualidades y valorizaciones de los discursos.. Categorias e
ideplogias semidticas.

20: DISCURSO AUDIOVISUAL |

Imagen ﬁja‘e ilusion del movimiento. De la fotografia al cine. Escala de planos. La estructura
narrativa audiovisual. El sonido. Registro sonoro, planos y fuentes sonoras. Cambio de paradigma
en las imagenes y los regimenes de visibilidad. La imagen virtual. Virtualizaciones del cuerpo y del
texto

21: PORTUGUES

Fonetica, lingdistica y gramatica, elementos generales. Vocabulano. Verbos, Articulos definidos e

indefinidos. Pronombres, prepesiciones y contracciones. Adverbics de tiempo. Expresiones

comunes.

fiierte | SchyartE CNOLOGIA Il

Wemreductos multimedia online. Aspectos técnicos. Relacion usuario e interface. Organizacion del

multimedia interactivo online. Disefio visual de interface. Interactividad. Disefio sonoro aplicado
Aplicacion de video. Aplicacion de animacion bidimensional.
23: ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL

Etica y moral. El proceso de reflexion ética. Fenémenao ético. Condiciones, libertad, Principisma

Consecuencialismo. Utillitarismo. El calculo hedonista. Deontologia y deber. Deberes en el

Maria, . ; R , " .
cecretaria AcadémiETCICIO profesional. Instrumentos para regular la conducta,: Codigos. El marketing social. Etica e
riidad Hackonsl de Vids
e e T e,

24: TALLER DE PRACTICA PROFESIONAL OBLIGATORIA
Identificacion y analisis de los objetivos de comunicacién audiovisual, Generacion de diagnostico

Planteo de Estrategias de intervencion. Generacion de la idea, Produccién de la propuesta visual,
Planificacion y gestion de implementacion. Evaluacion de resultados y conclusién
Corresponde RESOLUCION R. N° 000523/2016
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CNOLOGIA Ili

Captura de la imagen en movimiento. Conceptos esenciales de edicion digital de video. Aplicacion
de tipografia en las presentaciones multimedia Aplicacion de efectos especiales. Conceptos de
animacién digital 2D. Footage y sus aplicaciones. Secuencia de video animado. Secuencia de
video e interactividad. Planificacion de un proyecto de video interactivo offline. Ajustes técnicos de
un proyecto de video interactivo offline.
26: TALLER DE DISENO DE COMUNICACION IV
Disefio multimedia: etapas del proceso. El guién multimedia. Recursos compositivos y multimedia.
Marrativas contemporaneas e interactividad. Arquitectura de la informacion e interactividad.
Elementos de un proyecto multimedia. Lenguaje multimedial, estéticas y estilos. Aplicacion del
lenguaje multimedial. Imagen comunicacional digital e impresa,
27: DISCURSO AUDIOVISUAL Il
Resignificacion de la nocién de imagen La imagen virtual. Ciberespacio, hipertexto. Muevos
modelos comunicacionales. dimension estética en la imagen digital. La deconstruccion y los
medios digitales. Creacion audiovisual programada. Origenes y desarrollo de los efectos
especiales. Efectos digitales.
28: MARKETING POLITICO Y SOCIAL
Modelo de toma de decision. Solucion de problemas. Estado real y estado deseado. Busqueda y
evaluacion de alternativas. Tipos y fuentes de informacion. Proceso de evaluacion de la
informacién. Comportamiento de compra. Técnica de merchandising. Evaluacion post-compra

_ Marketing, publicidad y propaganda. Consumo simbodlico. Consumo virtual. Marketing social y

politico.
: 29: SEMINARIO DE COMUNICACION |

Investigaciﬁn enactiva en comunicacion verbal. Identificacion y analisis de los ubjetwus de

Prc:ducclﬂn de la propuesta, Planificacién y gestion de implementacion, Evaluacién de
resultados y conclusion,

30: METODOLOGIA DE INVESTIGACION Y EPISTEMOLOGIA DE LA COMUNICACION
Fundamentos epistemologicos de la metodologia cualitativa. El estudio de casos y el estudio en

casos. Metodologia cualitativa en la investigacion sociocultural. La investigacion microsocial, La
etnametﬂdqlﬂg[a El trabajo con los datos. Bases de la Investigacion Cualitativa. Técnicas v
procedimientos para desarrollar la teoria fundamentada. Integracién de métodos cuantitativos y

Ora. Pedernera. Ana Midfativos Triangulacion. La construccion del informe. La presentacién de los hallazgos. Las
Secretaria Académica

Imivernidad Macions! de Ve MEEHYe nciones de una metodologia anticonvencional.
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31: INSTITUCION Y SOCIEDAD

Institucion de la sociedad. Lo historico -social y cultural y el surgimiento de instituciones.

Ideologias, modos de estructuracion politica y formaciones econdmicas y su relacién con los
procesos imaginarios -simbélicos en la constitucion y desarrollo de las instituciones. Problematica
en Latinoamérica y Argentina. Discursos y poder. Politicas de comunicacién e instituciones.
Comunicacion Popular,

32: COMUNICACION ESTRATEGICA |

Teoria, comunicacion, intervencién y especificidad profesional. La comunicacion como momento

relacionant? de la diversidad sociocultural. El comunicador como profesional con capacidad de
interpelar la dinamica social para operar critica y valorativamente en su dimensién comunicativa
La vision paradigmatica. Marcas de racionalidad. Los indices de racionalidad en una situacion de
comunicacion. Diferencia entre critica y valoracion de una vision paradigmatica.

33: SEMINARIO DE COMUNICACION lI

Investigacion enactiva en comunicacion visual Identificacion y analisis de los objetivos de
comunicacion wvisual Generacion de diagndstico. Planteo de Estrategias de intervencion.
Generacion de la idea. Produccion de la propuesta visual Planificacién y gestion de
implementacion. Evaluacién de resultados y conclusion.

34: DISENO SOCIAL

El disefio como critica social. El disefio en los pueblos originarios. |dentidad, Identificacion.

Patrones culturales. El disefio latinoamericano. La innovacion como politica social del disefio. El
disefio en |a sociedad. El poder discursivo del disefiador. El disefio para el ciudadano. El disefio
para el poder. Tipos de investigacion. Dentro del disefio. A través del disefio. Para el disefio.
Metodos cuantitativos y cualitativos. Resultados. Validacion.

| 35: ESPAC TERRITORIALIDAD

Introduccion critica a la evolucién del pensamiento. Cambio en los paradigmas de la ciencia. La

) JWM ambiental y el desarrollo del conocimiento. Epistemologia ambiental. Paradigma
Niging/ e ImfifEEShicista. Educacion Ambiental y Paradigma Ambiental. Crisis de la Cultura de la Modernidad.
Los nuevos escenarios Globalizacién y tension entre Naturaleza y Cultura. Sustentabilidad ¥
Cultura. Globalizacién y Modernidad Insustentable. Globalizacién y Crisis Civilizatoria Racionalidad
“/ Ambiental. Saber Ambiental. Espacio, ambiente y territorio.

f 36: COMUNICACION ESTRATEGICA Il
. Alcances y limitaciones de los paradigmas. Conceptos operativos de diferentes paradigmas

;}Fed_e;wﬁnﬂ Mdiggnostico comunicacional: diferencias con un estudio de mercado. La demanda en su dimension
¥, LK

Sacrataris Acedemic

i i unicativa, Planificacion y gestion de estrategias de comunicacion.
Limheers Hacionsl

37: GESTION DE LAS ORGANIZACIONES

Tipo de organizaciones. Grupos estratégicos. Analisis estructural de los sectores. Funciones
organizacionales. Innovacion conceptual de modelos estratégicos. Alianzas estratégicas.
Planificacién de las alianzas. Implementacion de la estrategia. Gestién organizacional. El mapa
estratégico. La perspectiva del aprendizaje y crecimiento.
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38: DIRECCION Y EVALUACION DE PROYECTOS

Contexto y Metodologia de la gestion de proyectos. Importancia organizativa de un proyecto,
Caracteristicas principales de los distintos tipos de proyectos. Criterios para el inicio del proyecto
y definicion de su alcance. Deteccion de aspectos clave y seleccion de herramientas. Adaptacion
de contenidos. Antecedentes y disefio del proyecto. Localizacion del proyecto en el marco
cientifico actual. Organizacion y valoracion del progreso del proyecto, Generacion de resultados
Evaluacion externa. Divulgacién del proyecto.

39: PLANEAMIENTO COMUNICACIONAL

La Comunicacion Social instrumentalizada en el marco de una institucion u organizacian,
Comunicacién interna y externa. Construir identidad. Profundizar el conocimiento de la
organizacién o institucion internamente, siguiendo los objetivos institucionales. La comunicacion
externa: planificacion, ejecucion y evaluacién.Modalidades principales de la Planificacion de la
Comunicacion. Planificacion normativa. Planificacion estratégica. Metodologia de la Planificacion
analizar los conflictos potenciales, elaborar posibles escenarios, disedar un plan de accion
Auditoria de comunicacion.

40: TALLER DE TESINA

Ajustes a la estructura del proyecto de graduacién. Revision de objetives. Ampliacion de la revisian
bibliografica. La blusqueda de antecedentes. Diferencias con el marco teorico. Revision y
aplicacion del marco metodolégico. Definicion de variables. Operacionalizacion, Instrumentos de
recoleccion Su adecuacion a los objetivos de la Tesina. Procesamiento y analisis de |a informacian
recolectada. Redaccion de los capitulos. Estilo de redaccién: textos expositivos, argumentativos y
explicativos, Revision de las Normas de Estilo y Normas APA. La pertinencia de cita. Elabaracion
de las conclusiones. Las conclusiones como sintesis de los resultados obtenidos. Definicién ¥
conceptualizacion del aporte disciplinar,
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